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Raggiungere degli obiettivi si puo!

I risultati sono cio che conta: ma quali sono il marketing e la
promozione piu efficaci? Che scelta fare?

Marketing e Promozione +
- DIFFERENZIATA A
bl
| Conversione dal 6% al 15% Conversione dal 18% al 30%
ﬁ che dipende dall'originalita delle con azioni e campagne molto foca-
g i it
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Efficacia
Promozione e Comunicazione
CLASSICA

| : S
5|  Conversione da 2% a 5% per Conversione da 1% a 3%; il cliente
'= ‘campagne e azioni promozionali riceve l'informazione classica e
= di massa. poco motivante,
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Valutazione di efficacia degli strumenti di comunicazione
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Utilita degli strumenti analizzati per intercettare clienti
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